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!""&年 & 月 ’ 日!崔永元 潜

心 打 造 的"电 影 传 奇 #终 于 褪 去

神秘的面纱!在 (()*+%"东方时

空$周六特别奉献% 中与观众见

面& 从创作伊始就倍受媒体追逐

的"电影传奇%果然不负众望!一

开播就创下收视佳绩’根据 (,-
媒 介 研 究 提 供 的 数 据 表 明 !"电

影传奇%首播收视率比原时段提

升 了 ..!! 居 同 时 段 收 视 率 榜

首!而其在 (()*+% 重播的收视

率则与首播收视率持平& 作为央

视的重头戏!"电影传奇%以另类选择的姿态刷新了人们对电视

节目的认识&

"电影传奇%特色分析

一!内容特色分析

经典内容重现与整合& "电影传奇%选材触角广泛!题材来

源于中国电影诞生至今的 !""" 多部影片&自称(铁杆儿影迷)的

崔永元从中精选出 !"/ 部经典影片! 观众熟悉的 *冰山上的来

客#*小兵张嘎#*龙须沟#*林海雪原#*暴风骤雨#*平原游击队#
等均在入选范围& 排除崔永元自身对老电影的热情和喜好的因

素!这样的选择背后意义深远’清晰掌握中国电影的发展脉络!
真实展示中国老一代电影人的精神& *电影传奇#丰富的内容来

源于节目组收集的翔实资料!每一期节目不仅包括大量珍贵的

电影材料和对电影艺术家的访问!而且通过影片再现向观众介

绍当时影片的创作过程!还有当时已经拍好但后来被删节的镜

头& 各种资源的整合强化了传播效果!为节目提供了足够的亮

点和卖点&
在怀旧中挽救文化记忆& 如今的电影市场!票房是衡量一

部电影成功与否的重要因素& 在利润开始统治一切的商业化大

潮中!(低投入+高回报)成了电影投资商的终极目标& *电影传

奇%没有用现代的商业眼光来审视过去的老影片!也没有为了现

代的游戏规则而曲解老电影& 该节目将目标受众定位于中老年

人!这些人的精神世界相当一部分是由老电影构筑!然而不可否

认的是! 现代生活正慢慢消释这些人关于老电影的文化记忆&
因此!这档节目不仅仅是为了勾起人们的怀旧情绪!从某种意义

上而言!它是一个挽救文化记忆的工程!是对传统文化的继承与

发扬&
二!形式特色分析

杂糅的创新&创新是一档电视节目生存+发展+壮大的源泉&
*电影传奇%是崔永元原创的一档新闻性电视专题片!采用的是

在摄影棚里拍摄的封闭性的节目录制方式& 节目以杂糅的形式

进行创新!融合了电视谈话节目+电视专题片+纪录片等多种电

视节目样式!访谈+资料+回顾+表演+讨论共存于节目中& 在目

前以单一形式为主的电视节目当中!这种节目形式确实能令人

耳目一新!吸引受众的注意力&
娱乐内容的添加& 虽然崔永元一再强调*电影传奇%是一个

严肃的节目!但王小丫+和晶+敬一丹+王雪纯+贺红梅+罗京等央

视名嘴的纷纷亮相无疑为其添加了娱乐成分& 现代心理学研究

表明! 信息传递者本身的人格因素会作为信息的一部分影响受

众!进而影响受众对信息的认同!人们乐于接受他们所喜爱的传

播者所提供的信息!&
由此看来!*电影传奇%在演员的遴选上采取了(借势发力)

的策略&首先!崔永元的个人品牌是形成节目核心竞争力的重要

部分& 作为主持人的他几乎在每集节目中都扮演老电影中的角

色&比如杨子荣+罗金保+孙喜旺+阿米尔等&其次!央视名嘴的助

阵有助于提升节目的品牌竞争力& 如王小丫就扮演了 *五朵金

花%中的金花和*阿诗玛%中的阿诗玛!和晶扮演了*冰山上的来

客%中的古兰丹姆&*电影传奇%借助有号召力的主持人和播音员

的知名度+影响力来增强节目的可看性和趣味性!达到了娱乐大

众+增强传播效果的目的&
三!营销特色分析"品牌产品系列化开发

*电影传奇%开播几周后!崔永元 %! 年前录制的压箱底专辑

*宁死不屈%(起死回生)!该专辑收录了由宋祖英+张也等翻唱的

’% 首经典老歌& 在京文唱片公司发行该专辑的同时!崔永元还

在全国主要城市举行巡回签售活动& 除了*电影传奇%的 *(0+
0*0 及电视原声带大规模上市之外! 京文唱片公司还计划把

(崔永元系列)进行到底!打算让崔永元继续当制作人!录制其他

经典电影老歌!准备将*宁死不屈%做成老电影歌曲的一个经典

品牌& 此外!*电影传奇%的制作过程也将集结成书推向市场& 从

中我们可以看出其敏锐的营销意识和商业意识’充分开发+利用

媒体资源来铸造品牌!提升节目的市场价值&

*电影传奇%的启示意义

随着传媒业的迅猛发展!行业竞争趋于白热化!这对中国电

视节目的创作和经营提出了更高的要求’ 节目不仅要在内容和

形式上推陈出新!而且还要从市场的角度来运营!应当更多地把

节目视为市场的产物! 而不是电视台或某些创作人员的个人产

物&我们将通过对*电影传奇%的闪光点和不足之处的分析!从中

媒 介 经 营 节 目 与 市 场

另类选择 传奇银屏
,,,从*电影传奇%看中国电视节目的创作与经营

! 李丽丽
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找出一些对电视从业者有所启发的东西!
创新意识! 在产品高度同质化的今天"独创性是节目吸引#

维持#留住受众的重要砝码"只有独具特色的节目才能脱颖而

出"赢得市场! 因此"从这个意义上来说"只有创新"才能吸引观

众的眼球进而获得令人满意的收视率"而有了受众的青睐和收

视率的保证"节目才有存在的可能!
品牌意识! 品牌具有很强的累积效应和蓄势效应"随着中

国媒体产业化#集团化步伐的加快和市场化程度的加深"传媒

的竞争已经从单一的新闻竞争转向传媒品牌的竞争! 对媒体而

言"品牌进一步细化为频道品牌#节目品牌和传媒明星品牌等"
因而传媒品牌的建设是一个整体化#系统性的工程! 一个电视

节目只有具有强势品牌才能长时期赢得观众信任"并在激烈的

媒介市场竞争中稳操胜券! $电影传奇%在崔永元个人品牌的基

础上综合了不少央视名嘴的品牌"在品牌知名度的打造上一路

高歌! 虽说品牌美誉度#忠诚度的形成最终要依靠节目的内容

实力"但该节目制作中显露出来的品牌意识和品牌观念依然值

得借鉴!
营销意识! 一般来说"完整的节目营销通常包括以下几个

环节&前期的受众定位与受众调查#中期的节目策划与节目录

制#后期的节目测试与节目推广等!! 不管是电视台自己制作

节目"还是在鱼龙混杂的节目市场中购买节目"节目营销始终

是当代电视节目生产链中必不可少的一个环节! 然而业内人士

普遍认为" 中国电视节目的生产目前还处于一种粗放经 营 阶

段"很少做前期专业调查"节目的收视定位#市场定位很多时候

是主观意愿的产物! 虽然$电影传奇%在中期的节目策划和节目

录制上表现不俗" 在后期的节目测试和节目推广上也有 所 作

为! 但是"节目在制作之前并没有进行前期的受众定位和受众

调查"全程营销意识仍然有所欠缺! 崔永元的个人喜好催生了

$电影传奇%"节目中选择的 !"& 部经典电影依据的也是崔永元

的个人标准! 然而"个人色彩能说明的仅仅是个性鲜明"这种缺

乏调查基础的节目具有不可预知的风险性! 这实际上也暴露出

我国目前电视节目生产中的一个普遍问题& 根据资金去 做 节

目"至于经济效果"很少考虑! 现代的工业生产方式与传统的节

目生产方式截然不同"它要求根据市场和需要来确定资金投入

方式! 原湖南经济电视台台长欧阳常林曾提出’以销定产"以营

销带制作"实现节目生产的大策划#大制作#大营销(的观点"市

场化的大背景中"我们要将营销贯穿于节目策划#制作#播出过

程的始终"而不是把营销当作一个简单孤立的环节! 只有这样"
节目的影响力才能辐射到受众"节目才能在媒介市场上实现自

己的经济效益! !
注释&
"苏征!传媒明星与传媒品牌建设!当代传播!"#$%&’
!邢旭东&电视节目营销的六个环节)))以$天线宝

宝%为例&声屏世界&"$$(&)
*作者单位&厦门大学新闻传播系+

栏目责编&陈道生

声 屏 漫 议杂 谈 随 笔

说到红色经典片" 中老年人是一

往情深! 据我了解"这类人群的影视活

动中约有 *+,的时间在看’红色(片"
真所谓百看而不厌! 因此对红色经典

片的改编和重拍很多人持否定态度!
时下对红色经典剧的改编较多"

重拍的也不在少数"例如$小兵张嘎%
$林海雪原%$红旗谱%等!就因为脑子

里已经有一个个原来的高 大 的 英 雄

形象"故改编后的电视剧不易被中老

年人接受"更何况其中掺杂了一些现

代生活化的内容!用现代的眼光去审

视原著而进行再创作"不同程度地影

响了头脑中固有 的’英 雄(形 象! 现 就 红 色 经 典 剧 的 改

编#重拍和电视剧的前景说一说个人的看法!
首 先"对 红 色 经 典 的 改 编 一 定 要 尊 重 原 创"尊 重 原

创就是要尊重当时的时代背景! 因为一个原创剧"是在

编导深入生活#调 查 研 究 的 基 础 上"在 尊 重 当 时 历 史 事

实#背景下创作出来的! 离开原创谈再创作并加入生活

中所谓的’实际("且 按 现 代 的 生 活 细 节 操 作"人 们 会 认

为脱离了当时的生活而产生反感! 如当时青年人的情感

生活无论如何不会象今天的年轻人这么无拘无束"弄不

好"无形当中就会把英雄 过 于’生 活 化(了"在 某 种 程 度

上会有’伤害(英雄之嫌!
其 次"一 个 经 典 剧 之 所 以 经 典"说 明 他 已 为 广 大 人

民群众所接受"并经久不衰"能对红色经典剧进行改编#
重拍"说明有市场需要"说明人们对英雄事迹念念不忘!
市 场 需 要’红 色(的 东 西#向 上 的 东 西 "但 增 加 其 它 ’内

容("如使故事情 节 描 写 得 更 细 腻#更 透 彻 不 是 不 可 取"
而要看怎么个添加法! 改编时应尽量考虑到绝大多数人

的精神需求和接受程度"要按照当时的历史背景来发散

思维"最终把市场需要的’红色(向上的剧目改编成受市

场欢迎的红色经典新剧!
再者"对剧本的改编要有一个正确的再创作的指导

思想! 创作人员可以发挥电视剧可以连续数集及拍摄相

对容易的优势"更深刻更细腻地把 )## 分钟的电影改拍

成十集二十集甚至更多集的电视剧"把故事中人物的个

性描写得更淋漓尽致"更耐看! 但不应一味的为了经济

效益而延长"一加再加一些可有可无的’水货(!
最后"我国影视剧的前景不要无休止地对这些已经

多次改编#重拍 的 红 色 经 典 剧 改 编 了 再 改 编"重 拍 了 再

重拍! 中国共产党人浴血奋战几十年"轰轰烈烈的革命

壮举里有很多的史迹"有很多的故事"可进一步发现#挖

掘#创作"以拍 出 更 多 更 优 秀 的 影 视 片 丰 富 人 们 的 文 化

生活"激励人们不断奋进!
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